Załącznik nr 1 do SIWZ
OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA

I. Przedmiot zamówienia:

Przedmiotem zamówienia jest: „ Opracowanie koncepcji kreatywnej (przekazu), strategii medialnej, harmonogramu działań i planu medialnego kampanii informacyjno- promocyjnej Regionalnego Parku Przemysłowego w Skwierzynie oraz przeprowadzenie kampanii wraz z przedstawieniem raportu końcowego z przeprowadzonej kampanii, realizowanej w ramach Lubuskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2007-2013”.

II. Cele kampanii:

· wzrost zainteresowania potencjalnych inwestorów krajowych i zagranicznych,

· zwiększenie liczby inwestycji na terenie Strefy,
· powstanie nowych podmiotów gospodarczych i nowych miejsc pracy w obrębie Stefy
· ożywienie gospodarcze i rozwój gminy Skwierzyna,
· pobudzenie aktywności lokalnych przedsiębiorstw,
· promocja gospodarcza regionu na arenie ogólnopolskiej międzynarodowej,
· wzrost konkurencyjności regionu i województwa lubuskiego; 
· promocja gospodarcza regionu na arenie ogólnopolskiej i międzynarodowej poprzez stworzenie odpowiednich warunków infrastrukturalnych dla wzrostu aktywności podmiotów gospodarczych, działających na terenie województwa lubuskiego jak również potencjalnych inwestorów krajowych i zagranicznych.
Kampania promocyjno - informacyjną ma na celu promocję Strefy (Regionalnego Parku Przemysłowego), dotarcie do jak największej grupy odbiorców i potencjalnych przyszłych inwestorów. Niezbędnym jest pokazanie potencjalnym inwestorom, obszaru Strefy jako terenu atrakcyjnego pod względem gospodarczym, otwartego i przygotowanego na ich przyjęcie. Zastosowana kampania promocyjna stanowić będzie źródło wiedzy sprzyjającej podejmowaniu decyzji inwestycyjnych przedsiębiorców istniejących, pragnących rozwijać swoje firmy, a także osób pragnących rozpocząć działalność na własny rachunek. 

III. Grupa docelowa

Kampania skierowana jest do ogółu społeczeństwa (szeroka grupa docelowa).

IV. Główne założenia kampanii, które muszą zostać uwzględnione przez Wykonawcę podczas jej realizacji
1. Terytorium kampanii: kampania ogólnopolska

2. Czas trwania kampanii: lipiec – październik 2010 r.

3. Podstawowe, minimalne wymagania dotyczące nośników medialnych kampanii:

a) reklama radiowo – telewizyjna o długości do 25 sekund w stacjach telewizyjnych i radiowych branżowych lub/i obejmujących swoim zasięgiem całą Polskę; 

b) reklama zewnętrzna na terenie województwa wielkopolskiego i lubuskiego, wszystkie nośniki zewnętrzne muszą być zlokalizowane w miejscach zapewniających najlepszą ekspozycję dla jak największej liczby odbiorców,

c) prasa branżowa o zasięgu ogólnopolskim lub/i prasa ogólnopolska

d) foldery, katalogi branżowe (targi INWESTFIELD Poznań, PROBIZNES Szczecin)

e) katalogi, foldery w pociągach INTERCITY lub/i EUROCITY  

f) katalog lub/i czasopisma Portu Lotniczego Poznań - Ławica
4. Przekazy na wszystkich nośnikach kampanii muszą uwzględniać odpowiednie

wymagania z zakresu informacji i promocji (w tym wizualizacji), tj. źródła finansowania.

Ponadto powinny obowiązkowo zawierać znaki graficzne: logo Narodowej Strategii Spójności z odwołaniem słownym do Lubuskiego Regionalnego Programu Operacyjnego 2007-2013, herb województwa lubuskiego i Skwierzyny z odwołaniem słownym, flaga UE z odwołaniem słownym do Unii Europejskiej i Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego oraz zapis „Kampania finansowana przez Unię Europejską ze środków Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Lubuskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2007-2013”.

V. Minimalne wymogi, które musi spełnić Wykonawca

1. Artykuły prasowe w czasopismach biznesowych (branżowych), dodatkach gospodarczych gazet ogólnopolskich i regionalnych, ale także w ogólnopolskiej gazecie opinii.

2. Reklama radiowo – telewizyjna o długości do 25 sekund powinna dotyczyć

płaszczyzny merytorycznej, werbalnej oraz audiowizualnej.

Scenariusz ma zostać przedstawiony w formie pisemnej oraz storyboard`ów

(scenorysów).

 3. Plan medialny musi uwzględniać następujące warunki:

a) reklama w telewizji powinna zostać wyemitowana w stacjach ogólnopolskich lub/i  branżowych w godzinach między 7.00 a 20.00,

b) reklama w radio powinna zostać wyemitowana w stacjach ogólnopolskich  lub/i regionalnych w godzinach między 7.00 a 18.00,

c) pożądana emisja reklamy radiowo – telewizyjnej – pasmo reklam

poprzedzających programy informacyjne lub bezpośrednio po serwisach

informacyjnych, wiadomościach gospodarczych.

4. reklama w folderach, katalogach branżowych - targowych (targi INWESTFIELD Poznań, PROBIZNES Szczecin)– reklama zostanie opracowana przez Wykonawcę według jego własnego pomysłu. Zamawiający zastrzega sobie prawo akceptacji reklamy przez publikacją.

4. Wykonawca przygotuje wszystkie materiały reklamowe do emisji w formach

wymaganych przez media. Wykonawca zobowiązuje się do nadzoru nad emisją

produktów kampanii informacyjno – promocyjnej, zgodnie z zaakceptowanymi przez Zamawiającego planami medialnymi/harmonogramami działań.

Zamawiający zastrzega sobie prawo do obecności na etapach postprodukcyjnych

(montaż, zgranie itp.) oraz możliwość zgłaszania bieżących uwag do realizowanego materiału.

5. Prasa – artykuły/informacje prasowe/reklama, wkładki reklamowe  w prasie zostaną opracowane przez Wykonawcę wg jego własnego pomysłu i na podstawie materiałów udostępnionych przez Zamawiającego. Wszystkie artykuły/informacje prasowe/reklama, wkładki reklamowe przed publikacją muszą zostać zaakceptowane przez Zamawiającego.

VI Zakres zadań Wykonawcy
Do zadań Wykonawcy należeć będzie:

I. Załączenie do oferty:

1. Opracowania:

c) koncepcji kreatywnej kampanii promocyjno- informacyjnej

d) strategii komunikacji kampanii promocyjnej wraz z wyborem i zaplanowaniem mediów oraz przygotowaniem projektów harmonogramów działań i projektów media planów,

II. Po podpisaniu umowy:

1. Realizacja kampanii promocyjnej.

2. zakup powierzchni reklamowych 

2. Opracowanie raportu z jej przeprowadzenia

VII Do obowiązków Wykonawcy należy:

1) opracowanie koncepcji kreatywnej kampanii medialnej o zasięgu ogólnopolskim ukazującej Park Przemysłowy w Skwierzynie, korzyści płynące z inwestycji w strefie gospodarczej

2) przygotowanie planu kampanii medialnej zawierającego harmonogram terminowy wykonania poszczególnych zadań oraz przeprowadzenie wszystkich działań przewidzianych w opracowanym planie.  

3) tłumaczenia tekstów reklam (czasopisma, foldery) na język angielski, niemiecki

4) zakup powierzchni reklamowych w czasopismach branżowych lub/i ogólnopolskich 

5) opracowanie tekstów reklam (ogłoszeń) i zakup powierzchni reklamowych w folderach, katalogach branżowych wydawanych na potrzeby targów krajowych, portu lotniczego Poznań -Ławica 

6) przygotowanie i emisja 25 s. spotu reklamowego radiowo-telewizyjnego – kanałach branżowych lub/i ogólnopolskich  

VIII Wymagania w stosunku do Wykonawcy:

Wykonawca powinien:

a) w okresie ostatnich trzech lat przed wszczęciem postępowania lub w okresie prowadzenia działalności, jeśli okres ten jest krótszy niż trzy lata należycie wykonać przynajmniej:

- 2 usługi polegające na opracowaniu koncepcji kreacyjnej o charakterze 

informacyjno-promocyjnym, przygotowaniu strategii i jej realizacji o wartości

każdej z nich minimum 50.000,00 zł brutto,

- 2 usługi polegające na przygotowaniu kampanii reklamowej o wartości każdej

z nich minimum 50.000,00 zł brutto ( bez produkcji i emisji reklamy telewizyjnej i radiowej);

b) wyznaczyć do realizacji przedmiotu zamówienia zespół, w skład którego wchodzą co najmniej:

- kierownik zespołu – posiadający min. 2 lata doświadczenia w zakresie public

relations, reklamy, promocji lub marketingu, który kierował przynajmniej
2 kampaniami informacyjnymi, promocyjnymi; 
- dwóch członków zespołu ds. kreacji - z których każdy posiada min. 2 lata doświadczenia w branży usług reklamowych, którzy brali udział w przygotowaniu kreacji co najmniej 1 kampanii informacyjno-promocyjnej.
Zamawiający nie dopuszcza, aby funkcję kierownika zespołu oraz członka

zespołu ds. kreacji pełniła jedna i ta sama osoba
